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本 檔 之 內 容 僅 作 演 示 用 途 ， 而 任 何 其 他 人 士 不 應 利 用 或 依 賴 相 關 資 訊 。 本 檔 亦 不 應 被 視 為 替 代 閣 下 作 出 判 斷 。 閣 下 應 單 獨 負 責 對 本 演

示 材 料 之 討 論 要 點 作 獨 立 調 查 及 評 估 。 吉 利 汽 車 控 股 有 限 公 司 對 本 演 示 材 料 之 內 容 的 準 確 性 、 完 整 性 、 可 靠 性 概 不 作 任 何 表 示 或 保

證 。 未 經 我 方 事 先 同 意 ， 不 得 複 製 及 / 或 分 發 本 演 示 材 料 之 內 容 。 吉 利 汽 車 控 股 有 限 公 司 及 其 主 管 人 員 、 董 事 及 雇 員 對 任 何 人 士 因 依

賴 本 演 示 材 料 或 其 內 容 而 蒙 受 任 何 損 失 或 損 害 ， 彼 等 概 不 負 責 或 承 擔 法 律 責 任 。

本 檔 包 含 對 吉 利 汽 車 控 股 有 限 公 司 ( “ 本 公 司 ” )以 及 本 公 司 的 子 公 司 和 關 聯 公 司 ( 與 本 公 司 合 稱 為 “ 本 集 團 ” ) 一 般 經 營 計 畫 和 戰 略 的

前 瞻 性 陳 述 。 前 瞻 性 陳 述 通 常 包 含 “ 將 ” 、 “ 預 期 ” 和 “ 期 望 ” 以 及 其 它 類 似 詞 語 。 就 其 本 質 而 言 ， 前 瞻 性 陳 述 具 有 一 定 風 險 和 不 確

定 性 ， 因 為 其 涉 及 將 在 未 來 發 生 的 事 件 和 情 況 。 許 多 因 素 都 會 導 致 實 際 結 果 與 前 瞻 性 陳 述 出 現 重 大 差 異 ， 包 括 本 公 司 未 來 經 營 的 變 化

與 發 展 ， 競 爭 環 境 ， 落 實 經 營 戰 略 及 措 施 的 能 力 ， 應 對 技 術 變 革 的 能 力 ， 以 及 本 集 團 經 營 所 在 市 場 的 政 治 、 經 濟 、 規 管 及 社 會 狀 況 。

本 公 司 沒 有 任 何 對 這 些 前 瞻 性 陳 述 進 行 更 新 或 修 改 以 反 映 未 來 事 件 或 發 展 的 義 務 。

本 檔 不 構 成 證 券 在 美 國 出 售 的 要 約 。 任 何 證 券 未 經 註 冊 或 豁 免 註 冊 ， 不 得 在 美 國 要 約 或 出 售 。 任 何 在 美 國 境 內 的 公 開 發 行 均 需 依 據 發

售 通 函 進 行 。 該 發 售 通 函 載 有 關 於 發 行 人 、 公 司 管 理 及 財 務 報 表 的 詳 盡 資 料 ， 可 從 發 行 人 索 取 。 本 公 司 未 計 畫 在 美 國 公 開 發 行 證 券 。

注 :除 另 有 說 明 外 ， 本 演 示 材 料 之 所 有 資 料 來 自 吉 利 汽 車 控 股 有 限 公 司 。

重要告示
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全面新能源化、國際化、高端化取得顯著進展

新能源汽車銷量佔比由去年同期3.5%提升至17.9%；

出口銷量佔比提升至14.3%，按年+64.0%；

總平均單台銷售收入1增長按年+21.1%，至10.2萬元人民幣；

受疫情及芯片短缺影響銷量微跌2.6%，至61.4萬輛；撇除以股份付款後股東應佔溢利人民幣24.1億元，下跌20.4%；

受原材料漲價、新能源佔比提升等影響，整體毛利率下滑至14.6%；但平均單台毛利上漲9.9%，至人民幣1.6萬元；

技術和授權服務利潤持續穩定增长，按年+42.7%；吉致汽車金融利潤按年+23.9%；

加大智能電動化研發投入，投入額較上年同期增長71.7%至人民幣36.3億元；

財務狀況強勁，自由現金流2上升1076%至人民幣54.0億元；淨現金水平上升5.8%至人民幣220.1億元。

1. 總平均單台銷售收入（含領克、睿藍）=總整車銷售收入/總銷量
2. 自由現金流=經營活動所得之現金淨額-資本開支
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收入顯著增長
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2021H1 2022H1

銷量（千輛） 總銷售額（人民幣 百萬元）

吉利
YoY -4.2%

領克

YoY -28.4%

極氪

睿藍

吉利
YoY +11.3%

領克

YoY -13.0%

極氪

睿藍



利潤受原材料漲價及新能源佔比大幅提升影響
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單車全生命週期碳排放（噸二氧化碳當量/輛）
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新能源佔比 純電車型銷量 插混車型銷量

堅定新能源轉型，佔比提升至17.9%

9,103

2022H1

3.5%

17.9%

2021H1 2022H1

13,851

85,820

2021H1 2022H1

8,182

23,891

2021H1 2022H1

+14.4Pct
+519.6% +192.0%
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新能源車(輛) 油電混動車(輛)

油電混動車型銷量



2021H1 2022H1

出口銷量*（輛） 出口銷量佔比*
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2021H1 2022H1

海外出口銷量大增

* 含領克、睿藍

87,628

53,422

14.3%

8.5%

+5.8Pct+64.0%



2021H1 2022H1

平均單台銷售收入
(人民幣 元)

總平均單台銷售收入*

(人民幣 元)

+25.9%
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2021H1 2022H1

+ 21.1%

94,749

75,258

101,964

84,184

平均單台銷售收入創歷史新高

*  總平均單台銷售收入（含領克、睿藍）=總整車銷售收入/總銷量
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研發費用率 其他行政費用率 銷售費用率

2.1%
2.4%

2021H1 2022H1

5.1%
5.6%

2021H1 2022H1

5.7%

2021H1 2022H1

增加智能電動化投入，強化技術儲備，費用率上漲

+0.5Pct

+0.3Pct

5.7%



2022上半年現金流
（人民幣 百萬元）

充裕現金儲備助力公司全面“向新而行”

28,014 

37,562 

22,009 

9,808 5,278 72 

274 
- 5,609 

- 15,827 

期初之現金及

現金等價物

經營活動所得

之現金淨額

投資活動所用

之現金淨額

融資活動所得

之現金淨額

匯率變動之影響 期末之現金及現金等價物，

為銀行結餘及現金

借款及債券 已抵押銀行存款 淨現金水平

+34.1%
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全面開拓歐洲等全球市場，聚焦高端車型，向新能源轉型；

加大歐洲市場投入，強化國際品牌形象：在西歐7國開設8家

領克俱樂部；上半年出口至歐洲市場總交付量*達10,912台，

平均售價超4萬歐元；於網絡端註冊的領克用戶已達11.9萬；

領克09作為旗下SPA平臺第一款大型SUV，首次進入30萬元

價格帶，上半年銷售11,297台，其中插電混動車型7,900台，

佔比70%；

合營公司—領克

領克於6月正式發佈了E-Motive混動品牌，同時發佈下一代

設計語言“The Next Day”；

因加大歐洲投入，加速新能源轉型，利潤短期承壓。

12* 總交付量=銷量+訂閱模式交付量
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200

2021H1 2022H1

淨利潤（人民幣 百萬元）

-56.7%

108

77

2021H1 2022H1

銷量（千輛）

-28.4%

127,406

2021H1 2022H1

平均銷售收入（人民幣 元）

+19.3%

152,030



繼續為集團提供穩定利潤貢獻：淨利潤維持高速增長，同比

增長23.9%；

穩健的風控系統：壞賬率僅0.2%；

通過發行ABS，維持充足流動性；

J.D. Power 2022中國經銷商融資滿意度調查零售信貸板塊

排名第二。

42,585

47,589

2021H1 2022H1

貸款資產（人民幣 百萬元）

+11.7%

598

741

2021H1 2022H1

淨利潤（人民幣 百萬元）

+23.9%

合營公司—吉致汽車金融
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極氪001：豪華獵裝轎跑

極氪009：豪華純電動MPV
季度交付量（輛）

2022年預計交付量

70,000

2021Q4 2022Q1 2022Q2 2022E

6,009
8,241

10,772

70,000

銷 售 網 絡 *

極氪空間數量122

極氪中心數量6

交付中心數量20

覆蓋城市數量300+

自建充電站數量396

自建充電站覆蓋城市數量64

協力廠商充電終端數量340K+

充 電 網 絡 *

極氪智能科技
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交付累計超3萬*輛，上半年交付19,013輛，創高端智能純電品牌交付最快速度；

極氪訂單平均售價超33.5萬元人民幣，高端電動車定位逐步被市場接受，為大幅擴大

銷售打下良好基礎；

2022年已完成3次OTA，涉及44個控制器，新增功能59項，體驗優化489項；

硬件升級，為現有用戶免費升級高通8155芯片。

* 截止2022年7月31日



吉利汽車成爲國內率先推進可持續金融實踐的汽車企業，ESG表現方面亦
得到外界廣泛認可。

2022年5月，發布《可持續金融框架》幷取得Sustainalytics第二方意見；

2022年5月，發布2021年吉利汽車《環境、社會及管治報告》；

2022年7月，吉致汽車金融發起可持續發展掛鈎銀團貸款，初始金額已達24億元人民幣；

獲選爲「恒生 ESG 50 指數」及「恒生可持續發展企業基準指數」成份股；

獲選爲「富時社會責任指數系列」成份股；

在「轉型路徑倡議（TPI）」的低碳管理品質評估中，成為首家中國車企提升至「3級」（0-4級）；

在「香港企業可持續發展指數」中位列恒指成份股前20位，幷由「表現者」提升至「成功者」。

環境、社會及管治
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吉 利 汽 車 成 為 首 家 承 諾 符 合 科 學 碳 目 標 倡 議

（SBTi）的中国乘用車企，並參與 SBTi 與其

他組織發起的「1.5度企業目標」及聯合國發起

的「奔向零碳」運動。

短期目標：以2020年爲基準年，2025年單車全生命週期碳排放減少25%以上；

長期目標：2045年實現碳中和。

環境、社會及管治

使用端

製造端

新能源汽車銷量達到11萬輛（同比增長398%）佔總

銷量的17.9%；純電動車銷量達到8.6萬輛（同比增長

519.6%），佔新能源汽車總銷量的78%。

65%的整車基地已配備分佈式光伏電站，裝機總容量

達146兆瓦，目標2022年底增長至300兆瓦；

整車基地可再生能源使用佔比達25%；

余姚、極氪杭州灣及西安基地，通過光伏發電及採購

國際可再生能源證書（ IREC），爭取2022年底實現

100%可再生電力的使用。
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2022年上半年，單車全生命週期碳排放 5.6%



加速新能源轉型，下半年實現單月新能源銷量佔比30%以上，2023年進入新能源企業第一梯隊；

吉利品牌聚焦雷神混動和中國星系列，通過高價值產品優化產品結構，提升盈利能力；幾何品牌打造大眾時尚智能純電系

列，強化智能網聯體驗；

領克品牌下半年推出多款E-motive智能超級電混及油電混動車型，主力產品新能源全覆蓋。加大歐洲和亞太等發達市場投

入，繼續引領中國高端汽車品牌出海；

極氪品牌第一個完整年有信心完成7萬台交付，持續突破高端智能純電品牌交付速度。加速新車型導入，夯實高端品牌形象；

睿藍品牌進一步完善換電產品與換電站佈局，加速構建輕科技全新換電生態，形成換電賽道體系力；

加速推進全棧自研智能駕駛和座艙解決方案，NOA等智駕功能在吉利、領克和幾何最新產品上應用搭載，年底量產新一代座

艙操作系統，全面提升用戶智能體驗；

深化海外市場戰略佈局，深耕歐洲、亞太、中東、拉美等主力市場，出口成為銷量增長新引擎。

未來展望
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「吉利」品牌

智能SUV革新者 — 全新博越L

星越L雷神Hi·P超級電混版本

「幾何」品牌

幾何G6 純電轎車

幾何M6 純電SUV

「極氪」品牌

全球首款原生純電豪華MPV — 極氪009

極氪001 新版型

「領克」品牌

領克01、03、05、09等

四 款 E-Motive 智 能 超 級

電混及油電混動版本

新車型
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敢為者快樂 快樂者偉大

2022年上半年業績

吉利汽車控股有限公司



含領克、睿藍

毛利率 = 毛利 ÷ 收入

經營溢利率 = (稅前溢利 + 以股份付款 + 財務費用利息支出 - 不含政府補助的其他收入) ÷ 收入

*

**

***
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截至6月30日止 2022H1 2021H1

銷量 ( 輛 ) * 613,845 630,237 -2.6% YoY

收入 ( 人民幣百萬元 ) 58,184 45,032 29.2% YoY

毛利率** 14.6% 17.2% -2.6 pct

經營溢利率*** 3.0% 7.9% -4.9 Pct

稅後溢利 ( 人民幣百萬元 ) 1,278 2,409 -47.0% YoY

本公司股權持有人應佔溢利 ( 人民幣百萬元 ) 1,552 2,381 -34.8% YoY

每股攤薄盈利 ( 人民幣分 ) # 14.71 23.59 -37.6% YoY

2022年6月 2021年12月

歸屬本公司股權持有人權益( 人民幣百萬元 ) 71,062 68,606 3.6% YoY

淨現金水平 ( 人民幣百萬元 ) ## 22,009 20,797 5.8% YoY

2022上半年業績

每股攤薄盈利 = 本公司普通股權持有人所佔溢利 ÷ 攤薄後加權平均普通股數

淨現金水平 = 總現金 - 銀行借款- 應付債券 - 永續資本證券-來自關連公司的貸款

#

##



股本回報率 = 歸屬母公司淨利 ÷ 歸屬本公司股權持有人權益

息稅攤銷折舊前溢利率 = (經營溢利 + 折舊攤銷) ÷ 收入

*

**
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2022上半年業績

截至6月30日止 2022H1 2021H1

車輛銷售額 (人民幣百萬元) 49,203 39,312 25.2% YoY

包含領克、睿藍的車輛總銷售額 (人民幣百萬元) 62,590 53,056 18.0% YoY

領克品牌平均銷售收入 (人民幣元) 152,030 127,406 19.3% YoY

平均銷售收入 (含領克、睿藍) (人民幣元) 101,964 84,184 21.1% YoY

股本回報率* 2.2% 3.5% -1.3 Pct

息稅攤銷折舊前溢利率 (EBITDA) ** 9.9% 15.0% -5.1 Pct

銷售費用佔收益百分比 5.7% 5.7% 0.0 Pct

行政費用佔收益百分比 8.0% 7.2% 0.8 Pct


