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金徽酒股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2023-003 

调研日期：2023 年 4 月 21 日-2023 年 4 月 24 日 

调研地点：金徽酒股份有限公司 

接待人职务及姓名：董事长周志刚先生、副总经理石少军先生、财务总监谢小强先生、董事

会秘书任岁强先生 

来访人员 

民生证券李啸，天风证券王泽华、梁甜，东吴证券王颖洁，中信建投唐家全，国泰君安陈力

宇、杨希娟，国寿资产赵江山、王礼彬、李想，吉石资本李吉。 

调研形式： 

☑ 现场调研                 

 □ 公开说明会               

 □ 媒体来访                 

 

□ 电话调研                

□ 定期报告说明会         

□ 其他 

 

□ 其他场所调研 

□ 重要公告说明会 

调研活动主要内容： 

一、实地参观 

2023 年 4 月 21 日-2023 年 4 月 24 日，民生证券、天风证券、东吴证券、中信建投、国

泰君安、国寿资产、吉石资本调研人员参观了金徽酒生态酿酒园，先后在制曲车间、酿酒车

间、养酒馆、检测中心、包装中心、酒文化展览馆等实地调研了解金徽酒的发展历史、企业

文化和生产过程。 

二、2023 年第一季度经营业绩 

2023 年第一季度，公司实现营业收入 8.93 亿元，同比增长 26.61%；实现归属于上市公

司股东的净利润 1.82 亿元，同比增长 10.41%；基本每股收益 0.36 元，同比增长 12.50%；

经营活动产生的现金流量净额 2.34 亿元。一季度末合同负债 4.27 亿元，同比增加 0.27 亿元，

为后期稳健发展蓄力。 



三、互动交流 

1．产品结构情况 

答：2023 年第一季度，随着消费场景有序恢复，受益于春节消费旺季催化，公司百元

以上高档产品实现销售收入 54,642.42 万元，同比增长 24.73%，营收占比 61.78%；中档产

品实现销售收入 33,231.95 万元，同比增长 31.22%，营收占比 37.57%；低档产品实现销售

收入 570.58 万元，同比下降 20.54%。 

2．市场分布情况 

答：公司按照“布局全国、深耕西北、重点突破”的战略路径，夯实甘肃省内根据地市

场，深耕西北市场，积极开拓华东市场、北方市场和互联网市场，销售区域不断扩大。在“品

牌引领+渠道动销”双轮驱动下，2023 年第一季度甘肃东南部地区实现销售 27,833.50 万元，

同比增长 25.47%；甘肃中部地区实现销售 11,975.30 万元，同比增长 62.95%；兰州及周边

地区实现销售 22,988.24 万元，同比增长 27.56%；甘肃西部地区实现销售 6,435.27 万元，同

比增长 13.48%；其他地区实现销售 19,212.64 万元，同比增长 15.55%。 

3．产品布局情况 

答：金徽酒已在西北六省、华东市场、北方市场等完成市场布局，公司根据不同地区消

费者的消费偏好和白酒消费价位带，选择不同产品进行布局。一是甘肃省内实现全价位全渠

道布局，主要有金徽年份系列、柔和金徽系列、世纪金徽星级系列；二是环甘肃的西北市场

以能量金徽系列为基础，形成一定规模后逐步导入金徽年份系列和金奖金徽系列；三是华东

市场推出金徽老窖系列产品。 

4．渠道库存情况 

答：公司根据销售任务制定了渠道安全库存标准，日常工作中对渠道库存严格管控，确

保渠道库存符合公司制定的安全库存标准。一是通过技术手段查看物流、经销商和门店入库、

出库数据，实时掌握渠道库存情况；二是市场督察部和各区域的业务人员定期对经销商、门

店库存进行盘点、核查；三是 2023 年一季度受消费场景恢复、春节旺季拉动，终端动销良

好，渠道库存消化较快，目前公司渠道库存保持在合理水平。 

 



5．业绩增速情况 

答：2023 年第一季度，公司营业收入同比增长 26.61%，净利润同比增长 10.41%，整体

业绩增长符合公司规划，其中第一季度净利润增速低于营业收入增速的原因是公司为开拓华

东市场、北方市场、青海市场及互联网市场，加大广告宣传、消费者互动等费用投入，原材

料成本上涨等，导致第一季度净利润增速低于营业收入增速。全年来看，公司将围绕“科创

引领、精益管理、挖潜降耗、提质增效”的基本思路做好各项工作，力争 2023 年实现营业

收入 25.00 亿元、净利润 4.00 亿元。 

附件清单： 无 

 


