
证券代码：603919                                      证券简称：金徽酒 

 

金徽酒股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2023-006 

召开日期：2023 年 6 月 1 日 15:00-16:00 

召开地点：上海证券交易所上证路演中心（网址：http://roadshow.sseinfo.com/） 

召开方式：上证路演中心网络互动 

接待人职务及姓名：董事长、总经理周志刚先生；独立董事王清刚先生；董事、副总经理石少军先

生；财务总监谢小强先生；董事会秘书任岁强先生 

参与人员：参与金徽酒 2022 年度暨 2023 年第一季度业绩说明会的所有投资者 

调研形式： 

□ 公司现场接待            □ 电话接待               □ 其他场所接待 

 □ 公开说明会              ☑ 定期报告说明会         □ 重要公告说明会 

 □ 媒体来访                □ 其他 

网络互动主要内容： 

1、白酒渠道库存积压严重，公司目前渠道库存是什么水平？今年是否会加强去库存？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关注与支持。公司根据销售任务及市场分级

制定了渠道安全库存标准，日常工作中对渠道库存严格管控：一是通过数字化技术跟踪物流、经销

商和门店入库、出库数据，实时掌握渠道库存情况；二是市场督察部和各区域的业务人员定期对经

销商、门店库存进行盘点、核查。公司通过消费者运营持续抓终端动销，目前公司渠道库存整体保

持在合理水平。谢谢！ 

2、今年线下消费市场逐渐好转，上半年公司核心产品的市场动销情况如何？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。2023 年以来，白酒消费场景

逐步恢复，大众消费和宴席场景恢复较好，商务场景正在有序恢复。公司世纪金徽系列、柔和金徽

系列、能量金徽系列产品在宴席、大众消费场景，金徽年份系列在商务消费场景中广受消费者青睐。

公司坚持 C 端置顶，大力开展消费者运营工作，抓好渠道动销，目前公司核心产品市场动销情况符



合公司营销规划。谢谢！ 

3、2023 年贵公司的业绩指引或者目标是怎样的？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。2023 年，金徽酒将围绕“科

创引领、精益管理、挖潜降耗、提质增效”的基本思路，不断提升管理水平，力争实现营业收入

25.00 亿元、净利润 4.00 亿元。谢谢！ 

4、金徽酒去年增收不增利，并且连续两年净利润下滑，毛利率也在下滑，请问公司这是什么

原因？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。2022 年，公司实现营业收入

20.12 亿元，归属于上市公司股东的净利润 2.80 亿元。营业收入保持稳健增长，净利润略有下滑，

主要原因：一是公司新市场开拓、品牌宣传以及消费者培育互动等销售费用增加；二是生产及业务

拓展人员增加、薪资及激励机制调整等因素导致人工成本上升；三是包装材料及粮食等原材料成本

上升。谢谢！ 

5、请问今年公司是否会继续保持全国化拓展速度，继续加大销售费用投入？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。公司按照“布局全国 深耕西

北 重点突破”的战略路径加强西北市场建设、积极开拓华东市场、北方市场和互联网市场。2023

年，公司将继续坚持“金徽酒 正能量”品牌引领，以极致的产品体验提升品牌美誉度，通过“广

宣投放+事件营销+消费者互动+影响力客户工程”打造品牌势能，提升品牌影响力。谢谢！ 

6、去年销售费用增长了 50%，是用在拓展全国化市场上了吗？那为何业绩增长并不乐观，只

有 12.49%，请问这是不是说明公司目前全国化并不顺利？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。2022 年公司加大营销投入，

产生销售费用 42,024.41 万元，费用主要投向品牌提升、消费者运营及新市场开拓，其中广告宣传

费用 11,270.73 万元，工资薪酬及社保 14,526.27 万元，业务推广费 9,382.52 万元。目前，公司正按

照“布局全国 深耕西北 重点突破”的战略路径加强西北市场建设，加快华东、北方和互联网市场

开拓。谢谢！ 

7、请问在产品上今年有没有什么新的规划？比如涨价。公司在全国的招商进度怎么样？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。产品方面，公司主导产品布局



清晰，在经营过程中将根据消费者需求、市场布局、行业竞争及原辅料成本情况审慎决策产品开发、

涨价等；全国招商方面，目前华东、北方市场以招商为主，2023 年第一季度公司省外经销商净增

长 57 家，后续将继续在新市场加大招商力度。谢谢！ 

8、今年一季度，金徽酒（甘肃）省外经销商净增长 57 家，较年初增长了约 11.5%；而省内经

销商数量保持不变。不过，在加大省外招商和广告宣传，金徽酒 Q1 省外市场销售增速反而有所放

缓。今年一季度，金徽酒在（甘肃）省外市场实现营收 1.92 亿元，同比增长 15.55%。请问，贵司

如何看待省外市场业绩增速放缓的情况？另外，贵司今年省外扩张的重点区域是在哪些地域？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。金徽酒战略方向清晰，继续坚

持“布局全国 深耕西北 重点突破”的战略路径，夯实甘肃省内根据地市场，深耕西北市场，积极

开拓华东市场、北方市场和互联网市场，不断扩大销售区域。华东市场、北方市场、互联网市场为

新开发市场，通过品牌引领、差异化产品、消费者圈层培育、团购模式进行市场拓展，实现重点突

破，2022 年甘肃以外其他地区营业收入同比增长 18.45%。谢谢！ 

9、请问今年具备推出“陇南春”的时机吗？请问陇南春车间改造好了吗，在投入使用吗？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。公司目前以金徽年份系列、柔

和金徽系列、世纪金徽星级系列、能量金徽系列、金徽老窖系列、金奖金徽系列产品为主，陇南春

品牌产品暂不具备推出条件，公司正积极筹备，待相关条件成熟后将择机推出。陇南春车间改造项

目是指公司对陇南春时期生产用的车间进行技术改造后提升生产能力，改造完成后已投入使用。谢

谢！ 

10、市场占有率、销售渠道在未来两三年是如何布局的，产品是否有涨价计划？面对股价的跌

跌不休，是否有回购计划？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。公司坚定执行“布局全国 深

耕西北 重点突破”的战略路径，在西北地区通过市场拓展和结构升级不断提升市场占有率，并积

极拓展华东、北方等新市场。金徽酒实行“营销协同”，渠道建设以经销商为主，下沉开发核心门

店，培育消费者，主抓终端动销，持续推进金徽酒产品的销量增长。产品价格调整将根据市场销售

情况、原辅料成本变动情况等因素审慎决策。股价波动受多种因素影响，公司致力于做好生产经营，

积极传递公司投资价值，请广大投资者理性投资、价值投资。如有其他重大事项，公司将根据交易

所规则进行披露。谢谢！ 



11、贵司对白酒行业形势怎么看？现在行业都在讲挤压式增长。外界都担心今年白酒消费是否

会回暖的问题？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。白酒行业是大行业，作为从业

人员对白酒行业的发展要充满信心。当前白酒行业竞争加剧，集中化趋势明显，白酒企业要以产品

为中心，做好产品、优化服务，为消费者提供物超所值的产品体验。谢谢！ 

12、目前二线白酒生存恶劣，业绩增长较吃力，有些企业随时有暴雷的情况发生，尽可能远离

二线白酒。请问，贵司如何看待这样的观点？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。金徽酒以“酿造生态酒 传递

正能量”为企业使命，坚持为消费者提供好产品、好服务，不断强化经营管理，为实现“跻身中国

白酒十强，打造中国知名白酒品牌，建成中国大型白酒酿造基地”的第三大战略目标努力。谢谢！ 

13、贵司今年一季度净利润为 1.82 亿元，而今年业绩目标为 4 亿元。一季度已经完成目标的

45.5%。请问，贵司今年 4 亿元的业绩目标是如何确定的？是否过于轻松？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。公司根据长远发展规划，充分

考虑了市场环境、运营成本、年度计划等因素，经过审慎决策，制定了力争实现营业收入 25.00 亿

元、净利润 4.00 亿元的经营目标。谢谢！ 

14、贵司对今年销售费用的展望是怎样的？增长、稳定还是收缩？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。公司将根据年度经营规划，加

强在市场拓展、品牌提升、消费者运营等方面的市场投入，同时通过精益化管理加强各项费用管控，

促进经营业绩稳健发展。谢谢！ 

15、今年一季度，金徽酒在（甘肃）省外市场实现营收 1.92 亿元，同比增长 15.55%。在贵司

加大了省外市场的投入的情况下，省外市场增速，还不及整体营收。其中原因是什么？ 

回答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。公司在持续强化省内市场的同

时，积极拓展环甘肃西北市场，加快华东、北方市场招商进度。省内成熟市场受春节大众消费快速

恢复增速较快，省外市场根据年度规划有序开展营销工作。谢谢！ 

附件清单： 无 

 


